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Licenciatura en
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Estudios con Reconocimiento de Validez Oficial S.E.P
Acuerdo No. 20100685 de fecha 2 de junio de 2010. Plan 2004

Antecedentes Académicos de Ingreso.

Obijetivo

El propdsito de la Licenciatura en Comunicacién es formar profesionistas capa-
ces de crear, analizar e investigar de forma sistematica y permanente cualquier
proceso de comunicacién y de informacién en el &ambito politico, econémico o
sociocultural que vive el pais.

Plan de Estudios

Esta carrera se imparte bajo el Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de
la Secretaria de Educacién Publica. El plan de estudios se cubre en nueve
cuatrimestres, que corresponden a tres anos de preparacion académica.

Incluyen diversas asignaturas dirigidas al andlisis y transmisién de la informa-
ciéon, desarrollo de técnicas periodisticas, relacionadas con los reportajes,
produccion de programas radiofénicos y televisivos, asi como también en
proyectos empresariales que apoyan y proporcionan al estudiante una forma-
cién profesional integral.

Campo de Accion

El Licenciado en Comunicacién tiene un amplio abanico de posibilidades para
su desempeno profesional, puede laborar en empresas publicas o privadas,
principalmente en radiodifusoras, revistas, canales de television, agencias de
publicidad, de servicios, editoriales, cine; asi como también puede dedicarse a
la docencia e investigacion.




Perfil de Egreso
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El Licenciado en Comunicacion es el profesionista capaz de:

- Explicar el marco tedrico del contexto social, econdémico, politico del pais,
participando en la elaboracién de articulos, columnas, editoriales y cronicas de
noticias, realizando reportajes con profesionalismo y dedicacion, a su vez
planea y desarrolla publicidad, campanas persuasivas que contribuyen en la

resolucion de problemas de tipo publico y/o privado.

- Realizar proyectos empresariales para la creacion de medios, apegandose a

las leyes que los rigen.

- Ejercer su profesion con ética y responsabilidad frente a las necesidades del
pais, con una actitud de autocritica y superaciéon constante en el desarrollo de

su labor.

1er. CUATRIMESTRE

- HISTORIA DEL PERIODISMO EN MEXICO

- REDACCION

- TEORIA DE LA COMUNICACION

- METODOS Y TECNICAS DE LA
INVESTIGACION

- GENEROS PERIODISTICOS |

- MEDIOS IMPRESQS

20. CUATRIMESTRE

- GENEROS PERIODISTICOS Il

- SISTEMAS COMPUTACIONALES

- METODOS Y TECNICAS DE LA
INVESTIGACION PERIODISTICA

- TALLER DE REDACCION PERIODISTICA

- MEDIOS ELECTRONICOS

- ESTADISTICA APLICADA A LA
COMUNICACION

3er. CUATRIMESTRE

- GENEROS PERIODISTICOS Il

- COMUNICACION CORPORATIVA Y
ORGANIZACIONAL |

- ANALISIS DE LA INFORMACION

- SOFTWARE DE APLICACIONES

- INTRODUCCION A LA ADMINISTRACION

- OPINION PUBLICA

ASIGNATURAS

40. CUATRIMESTRE

- GENEROS PERIODISTICOS IV

- PERIODISMO EN RED

- POLITICA NACIONAL E INTERNACIONAL

- PSICOLOGIA SOCIAL |

- INTRODUCCION A LA ECONOMIA

- COMUNICACION CORPORATIVA Y
ORGANIZACIONAL Il

50. CUATRIMESTRE

- GENEROS PERIODISTICOS V

- PSICOLOGIA SOCIAL Il

- COMPUTACION APLICADA A LA
COMUNICACION

- CRITICA Y ANALISIS DE LOS MEDIOS

- MERCADOTECNIA Y PUBLICIDAD

- LABORATORIO DE FOTOGRAFIA

60. CUATRIMESTRE

- TALLER DE MESA DE REDACCION

- LOCUCION Y DICCION

- TALLER DE GUIONISMO

- DISENO DE PROYECTOS DE COMUNICACION

- AGENCIAS DE NOTICIAS

- REGIMEN LEGAL DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION

70. CUATRIMESTRE

- LABORATORIO DE RADIO

- LABORATORIO DE TELEVISION

- COMUNICACION SOCIAL

- PERIODISMO POLITICO Y MANEJO DE IMAGEN

- TEORIAS SOCIALES

- DISENO EDITORIAL EN LOS MEDIOS
INFORMATIVOS

- SISTEMA FINANCIERO MEXICANO

80. CUATRIMESTRE

- SEMINARIO DE PRODUCCION
MULTIMEDIA

- SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION

- ANALISIS DE LA INFORMACION
CONTEMPORANEA

- RELACIONES PUBLICAS Y MEDIOS
MASIVOS

- TALLER DE PERIODISMO CONTEMPORANEOQ

- PUBLICIDAD Y PROMOCION EN
MERCADOS INTERNACIONALES

- MERCADO FINANCIERO Y BURSATIL

90. CUATRIMESTRE

- NUEVAS TECNOLOGIAS PARA LA
COMUNICACION

- TALLER DE CREACION Y EVALUACION
PUBLICITARIA

- DISENO DE EMPRESAS DE SERVICIOS
DE COMUNICACION

- ETICA, RESPONSABILIDAD SOCIAL Y
TRANSPARENCIA

- PERIODISMO ESPECIALIZADO

- SEMINARIO DE INVESTIGACION

Educacion con
Etica y Valores




