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Licenciatura en
Negocios Internacionales
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y

Antecedentes Académicos de Ingreso.

Obijetivo

El propdsito de la Licenciatura en Negocios Internacionales es formar profesio-
nistas capaces de desarrollar estrategias de negociaciéon a nivel internacional
eficiente y eficaces, analizando el contexto y los escenarios en los que desarro-
llan las actividades de comercio exterior, asi como aplicar los términos legales e
INCOTERMS que les permitan desarrollar procesos de importacién y exporta-
cién, ademas de reconocer la importancia de los organismos internacionales
para el desarrollo arménico de las interacciones con empresas fuera de las
fronteras de nuestro pais. Ademas de crearles una conciencia de negociaciones
y emprendedores a nivel internacional, para apoyar sustancialmente el creci-
miento y desarrollo de nuestro pais.

Perfil de Egreso
Como resultado del estudio de materias contenidas en el plan y programas de
la Licenciatura en Negocios Internacionales, el egresado tendra:

Conocimientos Sobre

- Desarrollar mecanismos mercadolégicos a nivel internacional a partir del reco-
nocimiento de la participaciéon en el mercado meta, e identificando las necesi-
dades y deseos del mercado internacional.

- Valorar el entorno econémico, politico y social, para proporcionar productos y
servicios demandados por el mercado internacional.

- Interpretar y adaptar las necesidades del consumidor, desarrollando productos
acordes a la informacién generada en el estudio del mercado, y al deseo de
evitar el impacto ambiental.

- Aplicar las disposiciones en materia juridica para el comercio exterior, y conocer la
intervencion del Estado para el impulso a las operaciones a nivel internacional.

- Desarrollar planes de negocios a nivel internacional eligiendo las estrategias y
los canales idoneos para llevarlos a cabo con éxito.

- Propiciar que las empresas logren los Certificados de empresa de calidad y
Socialmente responsable con el desarrollo de productos que sustenten su
calidad y exportacion.
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Habilidades:

- Definiendo y estableciendo objetivos organizacionales con vision internacional.

- Utilizar herramientas de la informatica para el apoyo de toma de decisiones
mediante el andlisis, con una actitud critica e innovadora.

- Uso de procesos aduaneros para la normatividad establecida para la entrada y
salida de mercancia al pais.

- Utilizar estrategias que incrementen la competitividad de la empresa a partir de
la deteccion de oportunidades.

Destrezas:
- Actuar e incursionar de manera emprendedora en la creacion de empresas y
negocios a nivel internacional.
- Poseer la capacidad de comunicarse de forma verbal y escrita.
- Mostrar dedicacion y esfuerzo en las actividades de comercializacion, conjunta-
mente con la creatividad e innovacion de empresas y sus productos.

Actitudes:
- Detectar, analizar y desarrollar oportunidades de negocio.
- Desarrollar estrategias, evaluaciones y toma de decisiones sobre el ambiente
de los Negocios Internacionales.
- Desarrollar e implementar estrategias de negocio, no sélo para el intercambio
de mercancia, sino para los negocios de servicios Internacionales.

ASIGNATURAS

1er. CUATRIMESTRE 40. CUATRIMESTRE 70. CUATRIMESTRE

- FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION - PROBABILIDAD Y ESTADISTICA - ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION

- FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA - INVESTIGACION DE MERCADOS INTERNACIONALES INTERNACIONAL

- MATEMATICAS - FUNDAMENTOS DE NEGOCIOS INTERNACIONALES - ESCENARIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL I
- METODOLOGIAS DE LA INVESTIGACION - ESTADO Y COMERCIO EXTERIOR - CANALES DE DISTRIBUCION Y LOGISTICA

- FUNDAMENTOS DE DERECHO - EMPRESAS IMPORTADORAS Y EXPORTADORAS - HERRAMIENTAS INFORMATICAS PARA

- TALLER DE LECTURA Y REDAGCION - DESARROLLO HISTORICO DEL COMERCIO MERCADOTECNIA

- ADMINISTRACION FINANCIERA Y BURSATIL

20. CUATRIMESTRE 50. CUATRIMESTRE 80. CUATRIMESTRE
- ADMINISTRACION APLICADA - MERCADOTECNIA INTERNACIONAL - ADMINISTRACION DE LAS CADENAS DE
- DERECHO CIVIL Y MERCANTIL - ORGANISMOS INTERNACIONALES SUMINISTRO
- TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION - DERECHO INTERNACIONAL - TALLER DE EVALUACION DE PROYECTOS DE
- INTRODUCCION A LA CONTABILIDAD - COMERCIO ELECTRONICO Y REDES SOCIALES INVERSION
- MEXICO, ECONOMIA, POLITICA Y SOCIEDAD - ECONOMIA INTERNACIONAL - AMBIENTE DIPLOMATICO EN LAS

- LICITACIONES Y CONTRATOS INTERNACIONALES RELACIONES INTERNACIONALES

- ETICA PROFESIONAL

- MERCADOTECNIA DIGITAL Y VIRTUAL

3er. CUATRIMESTRE 60. CUATRIMESTRE 90. CUATRIMESTRE
- MATEMATICAS FINANCIERAS - ADMINISTRACION ESTRATEGICA DE LOS - INVESTIGACION PROFESIONAL
- MERCADOTECNIA Y COMERCIALIZACION NEGOCIOS INTERNACIONALES - DIRECCION ESTRATEGICA DE NEGOCIOS
- COMUNICACION INTEGRAL EN LA EMPRESA - ESCENARIOS DE COMERCIO INTERNACIONAL | INTERNACIONALES
- CONTABILIDAD DE COSTOS - ANALISIS DE PRECIOS DE EXPORTACION - POLITICA EXTERIOR DE MEXICO
- MACROECONOMIA Y MICROECONOMIA - DERECHO ADUANAL Y CLASIFICACION - PLANES DE NEGOCIOS INTERNACIONALES
ARANCELARIA - GLOBALIZACION Y SUSTENTABILIDAD
- IMPULSO Y DESARROLLO DE EMPRESAS - MERCADOTECNIA AMBIENTAL
EXPORTADORAS
- HABILIDADES DIRECTIVAS Y DE NEGOCIACION
INTERNACIONAL

Educacioéon con
Etica y Valores




